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PK-yrittdjdn opas kokonaisviestintdadn on tarkoi-
tettu yrittdjille, jotka suunnittelevat yrityksensa
viestinndn pddasiassa omin voimin ja joilla ei
ole palkattuna viestintdan erikoistunutta henki-
[64. Kirjan tavoitteena on tarjota tiivistd ja kdy-
tannonlaheistd tietoa siitd, miten viestinnalla

voidaan edistdd nimenomaan PK-yrityksen lii-
ketoimia.

Kirjoittajan mukaan PK-yrittdja ndkee
viestinndn vain yhtend markkinoinnin osa-
alueena, ja silloinkin tdméd ajattelee ldhinna
mainontaa ja hyvid suhteita toimittajiin. Ole-
massa olevista yritysviestinnan oppaistakaan ei
ole kirjoittajan mielesta PK-yrittdjdlle apua:
"Useimmat oppaat ovat kdyttokelpoisia vain
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suurissa yrityksissa, joissa viestintd on ammat-
tilaisten kdsissa ja viestinndn volyymi suuri. PK-
yrittdjille niiden maailma on vieras.”

Oppaan nelja pddlukua kattavat laajan
viestinndn alueen todella tiiviissd muodossa:
olennainen on saatu puristetuksi 162 sivuun.
Pitkdd paivid tekevd PK-yrittdjd voi hyvinkin
tarttua kirjaan, jonka lukaisee muutamassa tun-
nissa mutta jonka ohjeisiin voi helposti palata.

Ensimmainen luku On aika muuttua mo-
tivoi yrittdjad ottamaan viestinnasta kaiken hyo-
dyn. Toinen luku Uusia ratkaisuja kasittelee ko-
konaisviestinndn periaatteita ja perussuunnitte-
lua. Kolmas luku Vahva perusta opastaa yritys-
kuvan, arvopohjan ja visuaalisen ilmeen raken-
tamiseen. Neljds luku Kokonaisviestinnidn kei-
not kattaa mainonnan, suoramarkkinoinnin ja
mediataidot. Kirjan lopussa on vield alan perus-
sanasto selityksineen, hakemisto ja ldhteet. Lah-
deluettelo vaikuttaa viimeistelemattomalta,
mutta hakemisto toimii.

Kirja pitad kiitettavasti sen minka lupaa jo
nimessd: PK-yrittdjan nakdkulma kulkee punai-
sena lankana alusta loppuun. Sen sijaan PK-yrit-
tajan ndkemystd kokonaisviestinndn mahdolli-
suuksista kirja ei laajenna niin paljoa kuin joh-
dannon perusteella odottaisi. Kirja pdinvastoin
vahvistaa ajatusta, ettd viestintd on vain mark-
kinoinnin osa-alue, johon kuuluvat mainonta,
suoramarkkinointi ja mediataidot. Uutta PK-yrit-

tajdlle on todennidkdisesti se, miten vahvalle
perustalle viestintd tulee suunnitella sekd miten
jarjestelméllisesti ja kurinalaisesti viestintdd
kannattaa toteuttaa.

Kirjan kaytannonlaheisyys toteutuu ehka
parhaiten alaluvussa Mainonta, jossa lukijalle
kerrotaan muun muassa, miten tehdian toimi-
vaa mainontaa itse ja miten mainostoimiston
kanssa asioidaan. Kaytannon nakékulma on kir-
jassa mukana toki kaiken aikaa, mutta havain-
nollistamiseen olisi tullut kiinnittdd enemman
huomiota. Monet viestinnan késitteet, vaikkapa
profiloinnin perussanomat, USP ja AIDA, ovat
niin abstrakteja, etta konkreettiset esimerkit oli-
sivat tarpeen lukijalle, joka ei viestinndn teo-
riaan ole aiemmin juurikaan perehtynyt. Esimer-
keilld olisi voinut havainnollistaa myds muun
muassa uutis- ja tuotetiedotteen laatimista, jos
on tarkoitus, ettd tiedotteen kirjoittaminen on-
nistuu tdman oppaan avulla. Havainnollistami-
nen olisi tietenkin kasvattanut sivumaaraa, mut-
ta ei valttamatta kymmenta sivua enempaa.

PK-yrittdjan opas kokonaisviestintddn on
helppo lukea. Lauseet ja virkkeet ovat selkedt,
otsikot informatiiviset ja teksti etenee johdon-
mukaisesti. Tastd on PK-yrittdjan hyva aloittaa.
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